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พัฒนาการงาน “Event  Marketing” ในประเทศ
ไทย    
       พ.ศ.2500-2530 Pre-Event Marketing  
  ☞ เร่ิมต้นจากการ Hyde Park ของ

นักการเมือง 
 ☞ เมื่ อ 30 ปีที่แล้วจึงเกิดเป็นรูปแบบของ 
Event  Marketing    โดยกลุ่มของพวกรถขายยาและ
เคร่ืองอุปโภคบริโภค ที่มีการฉายหนัง (หนังขายยา)   
เช่น  โอสถสภา  ลีเวอร์บราเธอร์ 
  
 

 





บริษัท โอสถสภา เต๊กเฮงหย ู
 จ าหน่ายยาแก้ปวดลดไข้สุดคลาสสิค ช่ือว่า 
“ยาทันใจ” ขายแพร่หลายที่สุดในยุคนัน้ จัดฉายหนัง
กลางแปลง คนที่มาดูจะได้ดูหนังสลับกับโฆษณาขาย
ของคั่ น และเปิดโอกาสให้ประชาชนเลือกซือ้ยาที่
น ามาจ าหน่าย  



มอบยาทมัใจให้ พรรคการเมือง ผู้สมัคร สส. เวลาลง
พืน้ที่ไปหาเสียงต่างจงัหวัด เพื่อให้ประชาชนในพืน้ที่
ห่างไกล ได้ทดลองใช้ จนท ายาเป็นที่รู้จกัในพืน้ที่ต่างๆ 

และตดิตลาด 

 

https://www.youtube.com/watch?v=FNBuO9Wn4dU 

https://www.youtube.com/watch?v=FNBuO9Wn4dU


☞หรือ ท าในลักษณะ Sponsorship  เช่น  คอลเกต-
ปาล์มโอลีฟ สนับสนุนการจัดประกวดนางสาวไทย  /  
โชว์ตัวหรือท ากจิกรรมในต่างจังหวัด 



☞ ส่วนใหญ่เน้นการจัดงานแบบเฉพาะกิจ   เช่น 

■ Sale  Promotion  เน้นการ
ขายสินค้า ลด แลก แจก แถม
เป็นหลักและมีดารา นักร้อง มา
โชว์ตัว  เปิดตัว  เช่น   เป๊ปซี่
เปิดตัว Presenter ปุ๊ อัญชลี +
โชว์ตัวที่ห้าง 
 



■ การประชุม   เช่น  เปิดตัวสินค้าใหม่ของ
ก ลุ่มเค ร่ืองใ ช้ ไฟฟ้าที่ มี การท ามาอย่าง
ยาวนาน เน้นกลุ่ม Dealer หรือ ร้านค้าเป็น
หลัก 

 
 

 
 



 
☞ Event ที่มีการลงไปท าตลาดกับ Consumer โดยตรง
และเป็นระดับต านาน  คือ  เนสกาแฟ Shake  ที่ Launch 
สินค้าช่วงฤดูร้อน  โดยมี แสงระวี  อัศวรักษ์   เป็นสาวเชค 
 

Event ต านาน 

  เป็นการ Communicate  เร่ือง Product ที่เน้นการ
ชงเนสกาแฟเย็นในรูปกระบอกเชค  โดยให้ Presenter 
เดินทางไป Road Show ทั่วประเทศ มีกิจกรรมและ 
แดนเซอร์ไปร่วมเต้น 





โฆษณาเชค 

https://www.youtube.com/watch?v=eXzNHPfipiA 

https://www.youtube.com/watch?v=eXzNHPfipiA


Esprit Vertical Catwalk 
แฟช่ันโชว์บนแคทวอล์กแนวดิ่งขนานกับความสูงของตึก 
สยามดสิคัฟเวอร่ี เซ็นเตอร์  
 

https://www.youtube.com/watch?v=0DVPSdGHeG4 

https://www.youtube.com/watch?v=0DVPSdGHeG4


ทศิทางในปัจจุบัน 
        การจัดกิจกรรมพเิศษ (Special Event) และการส่ือสาร
การตลาดผ่านกิจกรรม (Event Marketing) เป็นอุตสาหกรรม
ที่ มีความส าคัญและเติบโตอย่าง ต่อเ น่ืองทั ้ง ในและ
ต่างประเทศ 
 การส่ือสารการตลาดผ่านกิจกรรมให้ผลตอบแทนจาก
การลงทุน (ROI) สูงกว่าวธีิการส่ือสารอ่ืน ๆ 
 กิจกรรมเก่ียวกับองค์กรหรือ Corporate Events  
                   คิดเป็นสัดส่วนถงึร้อยละ 60 ของกิจกรรม 
                               พเิศษที่จัดทัง้หมด 
  



 องค์กรภาครัฐ ภาคเอกชน องค์กรสาธารณกุศลต่าง ๆ 
หันมาใช้การจัดกิจกรรมพิเศษในรูปแบบต่าง ๆ เพื่อส่ือสาร
ภาพลักษณ์ขององค์กรและสินค้าหรือบริการขององค์กร ไปยัง
กลุ่มเป้าหมายผ่านการจัดงานเปิดตัวสินค้า การประชุม การ
สัมมนา การจัดนิทรรศการ งานแสดงสินค้า เทศกาล (Festivals) 
หรือกิจกรรมด้านกีฬา เป็นต้น 

 แนวคิ ด ก า รตลาด เชิ ง ป ร ะสบการ ณ์  ( Experiential 
Marketing) เป็นปัจจัยสนับสนุนให้การจัดกิจกรรมพเิศษและการ 

                 ส่ือสารการตลาดผ่านกิจกรรมได้รับความสนใจ 

                     มากขึน้ในการส่ือสารการตลาดกับกลุ่มเป้าหมาย 

 



 Carol Hills ศาสตราจารย์มหาวิทยาลัยบอสตัน ได้
กล่าวไว้ว่า “นักเรียนของเขาให้ความสนใจกับกิจกรรมพิเศษ 
ห รือ  Events มาก และมอง ว่ากิจกรรมพิ เศษกับงาน
ประชาสัมพันธ์นัน้ไม่สามารถแยกออกจากกันได้ ท าให้สาย
งานการจัดกิจกรรมพิเศษเป็นอาชีพที่ก าลังเติบโตในวิชาชีพ
การประชาสัมพันธ์” 
 

 



 “กิจกรรมพิเศษกลายเป็นปัจจัยเชิงกลยุทธ์ 
ที่ ส า คั ญ อ ย่ า ง ห น่ึ ง ใ น ส า ย ง า น ด้ า น ก า ร
ประชาสัมพันธ์ไปแล้ว” (Preston, 2012: 8) 
 



ศัพท์ที่เกี่ยวกับ Event 

  ☞ Organizer  

 หมายถงึ  บริษัทที่ให้บริการในการผลิต Event ให้
เกดิขึน้จริงตาม Plan หรือ Idea ที่มีการวางไว้อยู่แล้ว 

  ☞ Event Agency 

 หมายถึง องค์กรที่ให้ค าแนะน าด้านการวางกลยุทธ์
ในการท า Event(Strategic Event Planning) และออกแบบ 

                                         ความคิดในการสร้าง Event นัน้ 
 

 



☞ การจัด Event 
 หมายถึ ง  การส ร้างสรรค์ประสบการณ์ที่
ก่อให้เกดิผลกระทบไปยังผู้ร่วมงาน  
 หมายถึง   การท าให้กลุ่มคนมารวมตัวกัน   
แบ่งปันประสบการณ์ร่วมกัน และสร้างผลลัพธ์ที่
สามารถวัดผลได้ 

  หมายถงึ การบริการทัง้ Users และ 
                                     Customers 
 

 



☞ Event Marketing   
 หมายถึง การส่ือสารทางการตลาดผ่าน
กจิกรรม 

 ■  เน้นเร่ือง  Brand Experience  ผ่านสัมผัส
ทัง้ 5 ของคน 

• ตัง้แต่รูปแบบการดีไซน์ของ Event  พริตตี ้ 
ดนตรี  อาหารและเคร่ืองดื่ม หรือแม้แต่
ดอกไม้ทางเข้างาน   

 

 
The end 


